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Herkuntftistein Verkaufsarg.

Hansjiorg Walter
Prasident
Schweizerischer
Bauernverband

Ein kleiner Crépesstand am Ufer des
Vierwaldstdttersees, im Herzen der
Schweiz. Dazu ein Schild, das da-
rauf binweist, dass die verwende-
ten Eier ausschliesslich von Bauer
Hans, wenige Kilometer entfernt,
und alle iibrigen Zutaten aus der
Schweiz stammen. Eine Ausnabme?
Nein, die Herkunft ist ein Verkaufs-

ument!

argument! Zugegeben, der Konsu-
ment ist in seinem Verbalten nicht
immer verldsslich. So ldsst er sich
gerne auch mal eine Delikatess-
mango aus Thailand oder ein Maxi-
Steak aus Brasilien schmecken.
Die Globalisierung hat aber ei-
nen grossen Megatrend bervorge-
bracht: Die Riickkebr zum Bekann-
ten, zum Nahen, zum Sicheren. Dies
ganz besonders beim Essen. Die
Menschen beute méochten wissen,
wober die Nabrungsmittel auf ib-
rem Teller kommen und wie sie pro-
duziert wurden. Tierschutz und
Nachbhaltigkeit sind bei vielen

Schweizerinnen und Schweizern
mebrdenn jegross geschrieben. Satt
werden alleine geniigt uns nicht
mebr. Geniessen und Schlemmen
Ja, aber mit offenen Augen fiir die
sozialen und 6kologischen Um-
stdande dabinter. So erstaunt es
nicht, dass immer mehr Gastrobe-
triebe auf Schweizer Produkte set-
zen und dieses Angebot explizit be-
tonen. Die Gdste schéitzen es — wir
Bauern auch. Danke schén!

Hansjorg Walter fiihrt einen Bauernhof in
Wengi, Kanton Thurgau, und ist Nationalrat
der SVP.




